
Hír és hírérték, 
média megjelenések



Mi a hír?

Definíciók:

“Hír az, amit az újságírók hírként közölnek.”

William Hearst: „Hír az, amit valaki nagyon nem szeretne, ha megjelenne.
Minden más csak reklám.”

"Hírnek az olyan aktuális újdonságot tartalmazó információt nevezzük, amely 
sokakat érdekelhet és/vagy sokak életében változást okozhat”

(Zsolt Péter – Médiaháromszög)

Olyan ellenőrzött és igaznak bizonyult információ, amely közérdeklődésre tart
számot, és amely speciális szakmai eljárás, a hírszerkesztés eredményeként 
jött létre.

A hír választ ad a következő kérdésekre:

„Ki? Mikor? Hol? Mit? Hogyan? Miért?”



Mitől lesz hír a hír: hírérték

• információ érdekessége

• hírben szereplők ismertsége 
• aktualitás

• földrajzi közelség
• tematikai keretbe illeszthetőség 

• egyediség, szokatlanság (Döbbenet!)

Minél negatívabb egy esemény következménye, 
annál valószínűbb, hogy hír lesz belőle!



Kinek szólunk? 
- média megjelenések

Kommunikáció kifelé

• Mainstream lapok, 

• „Underground”, 
félhivatalos

• Baráti 
sajtóorgánumok

• Kommunikáció befelé

• Levelezőlisták

• Blogok
• Csapat honlapok



Kommunikáció kifelé

• Közérdekű
• Közérthető (szakzsargon-mentes)
• Sokakat érintő
• Ne legyen reklámjellegű!
• Adjunk témát az újságíró kezébe! 



Példa témaadásra



Kommunikáció befelé

• Érvényesülnek ugyanúgy a hír formai 
kritériumai, csak a behatárolható befogadó
közeg miatt más értelmet nyernek azok a 
kifejezések, minthogy „közérdeklődés”, 
„ismert ember” stb.



Példa közösségi blogra



Köszönöm a  figyelmet!


